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ME AND | AND MY PHOTOBOOK
TRAUM UND REALITAT
VOM EIGENEN FOTOBUCH

Warum der Wunsch nach dem eigenen Fotobuch? Retrospektive, Katalog oder Kunstobjekt — die feinen Unterschiede.
Gedanken und Erfahrungen von Fotografen und Verlegern rund ums Biichermachen.

T —Anne Kotzan

fis liegt gewichtig in der Hand, die Finger gleiten iiber den Umschlag,
:rfiihlen die Materialitidt der Oberfliche, beim Offnen des Buches kitzelt
:in Geruch nach frischem Druck in der Nase, die Seiten machen bei
edem Umblittern ein feines Geriusch, sie sind glatt oder gldnzend,
ragen die Bilder in Rahmen oder ganzscitig. Das Buch als Objekt ist
sereits ein Erlebnis, erst dann kommen der Inhalt und das Layout.
sammler und Enthusiasten gab es schon vorher, aber wahrscheinlich

1at gerade das Erscheinen von »The Photoboak: A History, Volume 14

m Jahr 2004 von Martin Parr und Gerry Badger (Volume 2, 2009 und
Volume 3, 2014) die Diskussion um die Bedeutung des Fotobuches als
sigenstindiges (kiinstlerisches) Medium angeregt. Auerdem spiclte
riclleicht das sich zeitgleich intensivierende Interesse an der japanischen
‘otografie eine Vorbildrolle, denn in Japan war das Fotobuch schon
mmer ein anerkanntes Kunstobjekt.

Parrbooks

otobook Festical Kassel 2015, Martin Parr fibhrt durch saine Ausstellung, F - Anne Kotzan

Nach dem erfolgreichen Fotobookfestival Kassel scheinen die
Awards und Festivals wie Pilze aus dem Boden zu schieRen. Auf meiner
Facebook-Seite finde ich tiglich Posts von »The PhotoBooks, einer
Community mit derzeit 10.938 Mitgliedern. Tradition haben das Vienna
Photobaok Festival und die Paris Photo Photobook Awards, Bereits 2012
organisierte die Kuratorin Barbara Tannenbaum cine Ausstellung mit
Print-of-Demand Fotobiichern im Cleveland Museum of Art. Weitere
Events sind beispielsweise die Art Bool Fair in Los Angeles, Self Publish
Riga oder der FUAM Dummy Award of Istanbul Photobook Festival,
Entgegen dem Postulat, das gedruckte Buch ist out, das ebook macht alle
mdéglich, boomt der Markt der Fotobucher und fiir Fotografen scheint
das Buch wichtiger geworden zu sein als eine Ausstellung zu realisieren.
Der Verleger Helge Schlaghecke nennt Zahlen: »In den letzten 15 Jahren
stehen einem Titelzuwachs von 3000 Prozent ein Kaufznwachs von
300 Prozent gegeniiber.« Die neuen digitalen Medien bieten alternativ zu
Verlagen kostengiinstige Produktionsalternativen (Digitaldruck), die das
Herstellen von Biichern in gewisser Weise demokratisieren. Jeder kann
quasiim warholschen Sinne ein Buch machen, und das ist auch die Erfolgs
schiene vom CEWE Fotobuch fiir Amateure. Seit 2005 hat das Unter-
nehmen in zehn Jahren rund 36 Millionen Stick produziert. Fiir den
Prafessionellen ader professionell Ambitionierten bieten spezialisierts
Anbieter eine entsprechend héhere Qualitit und Freiheit in der Gestal
tung, was Druck, Papier und Layout betrifit, so Blurb, MagCloud, Lulu,
Shutterfly und andere. Selbst Stephen Shore begann bereits 2003 Serien
mittels Apple's iPhoto Service zu produzieren, Jedes dieser Bicher war
eine Visualisierung seiner Aktivititen an einem Tag. Heute, gedruckt
in einer kleinen Auflage von zwanzig Stiick, sind sie ein hochpreisiges wis
begehrtes Sammlerstiick.

Anders als Stephen Shore haben die weniger bertihmten und
damit die meisten Fotografen das Problem der Verbreitung ihrer Druck
werke. Auch wenn das Fotobuch abrufbereit im Netz liegt, so miissen
Menschen erst von seiner Existenz erfahren und es dann auch noch fiir
so gut befinden, dass sie es kaufen. So st es beispielsweise dem belgischen
Fotografen Herman van den Boom mit intensivern Networking und
Medienauftritten gelungen, die Flinfhunderterverkaulsmarke bei
Blurb zu erreichen, aber dennoch plant er, sein Projekt mit einem
Verlag qualitativ hochwertiger zu realisieren. »Mit einem Verlag habe
ich aufBerdem einen grofieren Verbreitungsradius meiner Arbeit
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Die Vorteile der Print-of-Demand Fotobiicher liegen auf der Hand, es
entstehen vorab keine Produktions- und spater keine Lagerkosten, aber
um den Vertrieb muss man sich selbst kiimmern. Letzteres war auch der
Grund fiir den Modefotografen Peter Fiirst, sein Buch iiber den Beginn
und das Ende seiner Karriere nicht selbst herauszugeben, obwohl ihm
diese thematische und bildliche Aufarbeitung seines Werkes sehr wichtig
ist. Gliicklich erwartet er nun den Erscheinungstermin Ende Juniim
Verlag Walther Kénig,

Andere Finanzierungsmbglichkeiten bieten Kickstarter oder
Crowdfounding. Der Hollinder Rob Hornstra hat diese Modelle des
Self-Publishing erfolgreich vorexerziert, bereits 2004 realisierte er
sCommunism and Cowgirls«, spiter folgten weitere Biicher. »101 Billio-
naires« von 2008 war sogar ein Jahr spiter nominiert fiir den New York
Photo Award. In zahlreichen Vortrigen hat der Dokumentarfotograf iiber
sein Erfolgskonzept berichtet und zahlreiche Nachahmer gefunden.

Er selbst wird heute von der Flatland Gallery, Utrecht, vertreten und 2013
verdffentlichte er sein 2009 begonnenes Sochi Project unter dem Titel
»An Atlas of War and Tourism in the Caucasus« bei dem angesehenen
Verlag Aperture. Anders als bei Hornstra realisieren sich viele Crowd-
founding-Projekte nicht. Denn die Bedingung fiir die Realisicrung eines
Buches ist, dass in einem vorgegebenen Zeitfenster die zuvor angesetzte
Summe der Produktionskesten erreicht wird, Eine Teilfinanzierung ist
ausgeschlossen, und selbst wenn nur wenige hundert Euro am Limit
fehlen, geht das Projekt nicht durch. Erfolgreich mit seiner Cowdfoun-
ding-Aktion war beispielsweise im letzten Jahr der Fotograf Thomas
Kellner, bekannt fiir seine Bildkompositionen scheinbar in Bewegung
geratener Architekturen. »Es war verdammt viel Arbeit, sehr viel Netz-
werken. Mit kleinen Summen beteiligten sich auch mir unbekannte
Leute, aber die gréBeren Betrige konnte ich nur durch die personliche
Ansprache von Sammlern generieren.« Gliicklich konnte er sein Buch

»Black & White (1997-2005) in einer 500er Auflage realisieren. »Es ist
schon sehr spannend, denn wenn es schiefgeht, steht das Projekt zudem
als nicht gelungen im Netz.« Begleitend 2u seinen Ausstellungen hat er
schon zahlreiche Biicher publiziert. Wihrend frither entschieden mehr
dffentliche Gelder zur Verfiigung standen, bemiiht er sich heute vor allej
mit Sponsoren und Sondereditionen seine Biicher zu finanzieren. Kellne
schiitzt das Buch als Referenz seiner Arbeit, als Moglichkeit, sein Werk 7
duplizieren und dessen Nachhaltigkeit im Vergleich zu einer Ausstellun
Zudem hat er die Erfahrung gemacht, dass viele Ausstellungsbesucher
gerne ein signiertes Buch als etwas Personliches mitnehmen,

Der Dokumentar- und Kriegsfotograf Christoph Bangert hat
sich fiir die Realisierung seines Buches »War Porn« gegen das System
Crowdfounding entschieden, da er seine Bekanntheit als Newcomer auf
dem Fotobuchmarktals zu gering eingeschitzt hat, um die benétigten
Gelder zusammenzutragen. Bangert hat verschiedene Dummies gemach
Gréfien, Materialien ausprobiert und die Sequenzen immer wieder
tiberarbeitet. Schliefilich hater in Klaus Kehrer einen Verleger gefunden
der sogar bereit war, selbst das Risiko zu iibernehmen. Dennoch hat er
einen Teil der Auflage selbst gekauft, um sein Buch signiert personlich
iiber seine Website zu vertreiben. »So bin ich mit dem Betrachter in
direktem Kontakt, das ist quasi unbezahlbar.« Die Buchform war fiir ihy]
das einzig mogliche Medium, seine Arbeit zu veréffentlichen, eine Aus-
stellung oder Online-Prasentation dieser Bilder vom Krieg kam fiir ihn
nie in Frage, »Das Buch ist etwas Aktives, man ist involviert mit dem
eigenen Akt des Sehens und man hat selbst die Kontrolle dariither, wievig
man sehen will, in welcher Reihenfolge und wie lange.« Einige zugeklebt
Seiten driicken diese Idee aus, der Betrachter iibernimmt selbst die
Verantwortung, wenn er sie aufschneidet. Jetzt ist das Buch bereits in de
3. Auflage und in den nichsten Tagen wird sein neues Werk shello came
erscheinen, ebenfalls bei Kehrer,

Arles 2014, Christoph Bangert var dem Kehrer Verlag beim Booksigning, F = Anne Kotzan
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Auch die Fotografin Anja Schlamann ist mit ihrem Erstlings-
werk bei Kehrer gelandet, und zwar bei einer Portfolio-Review. Vom
selbstgendhten Dummy bis zum fertigen Buch »Encanto«, das sie in der
Kolner Oper vor ihrem Umbau als freie Arbeit fotografiert hat, war es ein
langer Weg. Aus der eigenen Erfahrung rat sie: »Man sollte sich iiber
alle Komponenten im Klaren sein, Verlag, Drucker, Papier und Grafiker,
denn alle Entscheidungen fiihren zu gestalterischen Konsequenzen und
letztlich einer Zahl in Euro«, Fiir Schlamann ist das Buch der krénende
Schlusspunkt ihres Projektes und zugleich ein haptisches Erlebnis,
was durch verschiedene Papiere unterstrichen wird. Thre eigenen Biicher
vertreibt sie tiber das Internet, Booksignings und Artist Talks. Der Fluss
des Buches bildet eine eigene Geschichte und zusammen mit den Texten
ist es mehr als das, was eine Ausstellung zeigen kann, »Aufierdem ist es
orts- und zeitunabhéngig.«

Anja Schlamann beim Booksigning von Encanto. C — Anja Schlamann

Der Heidelberger Kehrer Verlag ist seit seiner Griindung 1995
auf die Bereiche Bildende Kunst, Kultur und Fotografie spezialisiert,
wobei in den letzten fnf Jahren das Fotobuchprogramm kontinuierlich
ausgebaut wurde. So finden auch junge Fotografen sowie kiinstlerische
Projekte wie handgefertigte Buch-Objekte (Trouvés) den Weg ins Verlag
programm. Als einer der ersten Verlage hat Kehrer mit dem Madell
der Mitfinanzierung der Buchprojekte durch die Fotografen begonnen,
beispielsweise durch eine vertraglich festgelegte Buchabnahme. Dieses
Prinzip hat Schule gemacht und findet sich auch bei den ganz grofien
Verlagshdusern wie Hatje-Cantz und Aperture. Fiir die Fotograf(inn)en
bedeutet dies, Ubernahme eines eigenen Risikos mit der Gefahr, auf
seinen Biichern sitzenzubleiben. Dafiir ibernimmt der Verlag einen
Grofiteil der Pressearbeit und verteilt das Buch iiber sein Vertriehssys-
tem. »Es gibt zwei Fehler, die oft vom Fotografen gemacht werden«,
so Bangert, »einmal iiberschitzen sich viele bei der Anzahl der abgenon

menen Biicher, 200 Exemplare ist im Schnitt ausreichend. Und, vicle
meinen, wenn sie einen Verlag haben, miissen sie selbst nichts mehr fiir
den Verkauf ihres Buches tun. Aber man muss dennoch weiter aktiv
bleibens,

Bei der Vollfinanzierung eines Buches durch den Fotografen
kann man sich natiirlich kritisch fragen, welches Bewerbungsinteresse
der Verlag noch hat, wenn alles vorab bezahlt ist. Biichermachen ist auck
cine Sache des Vertrauens. Ein eindeutiger Vorteil dieser Praxis liegt
darin, dass es nun Fotobiicher auf den Markt schaffen, die es aus rein
kommerziellen Griinden nie geschafft hitten, und nicht nur Profi fotogra
fen machen gute Fotografie. Der Nachteil fiir den Kunden ist eine Biiche
flut, in der er sich selbst orientieren muss. Statt sich auf verlegerische
Auswahlkriterien zu verlassen, ist man mehr selbst gefragt. Menge mach
ja bekanntlich nicht Qualitit. Dennoch kann man sicher davon ausgeher
dass sich kein Verlag fiir die Produktion einer wirklich schlechten Arbeil
hergeben wiirde, schlieflich fiele sie auf sein Profil zuriick.

Seit 1997 macht der Fotograf Andreas Herzau Fotobiicher,
cigene Projekle und Aufiragsarbeiten. Bisher hat er immer ohne Eigen-
finanzierung mit Verlagen zusammengearbeitet, kann sich aber vorstel-
len, selbst ein Buch im Digitaldruck zu publizieren, aber nur in einer
kleinen Auflage von Hundert. Das Fotografieren ist fiir ihn eine Art
Recherche, um dann aus dem Material eine Geschichte zu formen,
zusammen zu editieren. »Fiir mich ist das Buchmachen die Kiir.« Als
gelernter Schriftsetzer und Typograph versteht er den Produktions-

Bamberg Symphany,
Fotos Andreas Harzau,
Text Nora Gomringer,
Verlag Hatje Cantz 2016
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arozess eines Buches von innen heraus, was ihm heute zu Gute kommt,
iodass er dem Verlag ein fertiges Buch anbieten kann. Grundkenntnisse
n Drucktechniken und Grafik sind wichtige Voraussetzungen, um ein
jualitativ gutes Buch zu machen, werden aber haufig von den Fotografen
anterschitzt. Die Bildauswahl und daraus eine Komposition zu entwi-
zkeln, macht allein noch kein gutes Fotobuch. Es ist ein aufwindiger
Prozess: »Man ist gezwungen, sich mit der eigenen Arbeit auseinander-
rusetzen. ,Kill your Darlings’ nennt man den Prozess.« Fast noch druck-
‘risch ist sein jiingstes Werk, das er zusammen mit der Lyrikerin Nora
Jomringer zum 70-jahrigen Bestehen der Bamberger Symphoniker
sroduziert hat, Thre Idee, ein Fotobuch zu gestalten, das auch als kiinst-
erisches Objekt wirkt und nicht nur als dokumentierender Bildband, ist
hnen trotz Auftragsarbeit gelungen.

Der Wunsch vom eigenen Fotobuch machte den in der elterli-
-hen Druckerei grofigewordene Verleger Hannes Wanderer von Peperoni
300ks zu dem, was er heute ist. Fiir sein Projekt »Time Out - Leere Liden
n Berlin« konnte er keinen Verleger finden, und so beschloss er 2004
ichlieBlich das Buch, selbst herauszugeben. Das nétige Know-how iiber
’roduktionsabliufe, Grafik, Material und Layout hatte er und sein Bruder
ithrte die Druckerei. »Es war der grofite Medienerfolg, den ich je mit
:inem Buch hatte und heute sind es mehr als 100 produzierte Biicher.«
Anfinglich arbeitete Hannes Wanderer noch mit seiner Werbeagentur,
sis er sich 2009 entschied, Fotobuchverleger zu werden: wIch bin ein
sesserer Buchmacher als Fotokiinstler«. Seine Philosophie ist es bis heute,
ron der Bildauswahl bis zum fertigen Endprodulkt alles mit dem Fotogra-
‘en zusammenzumachen. »Jedes Buch braucht die gleiche starke Inten-
iitdt, um ein gutes Buch zu werden.« Seine Kiinstler sucht er nicht, sie
inden ihn, Hannes Wanderer ist fiir alle Themen offen, nur Ausstellungs-
cataloge macht er nicht, Sein Kriterium ist, ob er wirklich dahintersteht
ind ob er mit dem Projekt arbeiten kann. Dasist sehr personlich, aber
ler Erfolg gibt ihm Recht, Peperoni Books werden reichlich mit Preisen
and Auszeichnungen bedacht,

cchen (1) und Hannes {f) Wanderer in der elterlichen Druckeres. C = Hannes Wanderer
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Jochen Wanderer, Kassel Photobook Festival 2015, F - Anne Kotzan

Ein weiterer besessener Fotobuchmacher ist Helge Schlaghecke
von White Press, In den 1980er Jahren hat er bei Joachim Brohm
Fotografie studiert und auch er hat in einer Webeagentur gearbeitet.

Im Gegensatz zu Hannes Wanderer sucht er sich bis jetzt seine Kiinstler
immer selbst aus, von den zahlreichen Anfragen hat ihn bis heute keine
iiberzeugt, »Ich glaube daran, dass die knallharte Auswahl mein Erfolgs-
konzept ist.« Knallhart ister auch in der Kalkulation, er macht nur

die kleinste sicherste Auflage, damit er sicher sein kann, dass der Band
ausverkauft wird. Die nicht stindige Verfugbarkeit schafft auch einen
Anreiz bei seinen Kunden und seinen Kiinstlern rat er, immer ein paar
Biicher auf die Seite zu legen, bis sie im Preis gestiegen sind. Denn das
Biichermachen ist aus seinem Hobby des Biichersammelns entstanden.
Sein Auswahlkriterium ist die klare wie einfache Frage an sich selbst,
ob er das Buch auch kaufen wiirde und zu diesem Preis? Kann er sie mit
»ja« beantworten, macht er das Buch. »Diese Frage sollten sich vielleicht
auch Fotografen stellen, bevor sie fiir ihr Projekt einen Verlag suchen
oder selbst publizieren.«
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